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La Estrategia Costa Rica Creativa y Cultural 2030 esta compuesta por varias
mesas ejecutivas entre ellas la Mesa de Artes Visuales.

Esta mesa al igual que la mayoria inicia su trabajo a mediados de este

2020 compuesta por un grupo de representantes de diversos sub sectores cuyo
principal objetivo era definir las prioridades de trabajo de esta mesa.

Una de las principales necesidades encontradas es que la diversidad entre

los mismos era tan grande que para poder lograr acuerdos y caminos que
beneficiaran a la mayoria se debia crear una sub mesa especificamente para los
sectores diseno/diseno artesanal.

Es por esto que en este documento encontraran el trabajo de ambas. La primera
desde julio y la segunda desde noviembre.

Sector publico: Parque la Libertad, Comision Costarricense de artesania.

Sector privado: Colectivo Costa Rica Disena TDFCR, Coopemypimes, Souvenir
Museum, Costa Rica Fashion Week, Asociacion de Artesanos, Muebleros y Pintores
de Palmares (ARMUPA) Sarchi con identidad, Colectivos de artesanos ICT,

San José Ciudad Creativa.

Academia: Universidad de Costa Rica, Universidad Nacional, Universidad Creativa

e Por primera vez el sector de las Artes Visuales se reune en una mesa ejecutiva
para analizar y construir una hoja de ruta conjunta.

e Oportunidad de trabajar en el puente de comunicacion entre el lenguaje de
la administracion publica y el utilizado por los artistas visuales.
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e Sector muy atomizado, que a excepcion de los museos y algunas asociaciones,
se agrupa en torno a la informalidad; por lo tanto, muchos colectivos son efimeros
y esto le resta estabilidad al ecosistema.

e Informacion del mapeo vy la caracterizacion como herramienta importante de
trabajo para el MADC.

e Lograr balance en la Mesa entre las diferentes generaciones de artistas y los
diferentes intereses de los colectivos.

eMapear los espacios (tanto publicos como privados) existentes, identificar
sus posibilidades y facilidades de acceso antes de pensar en crear
nuevos espacios.

eTrabajar en fortalecer los encadenamientos y alianzas publico privadas para
la optimizacion de los recursos (ferias y exhibiciones mas integrales y una
circulacion mejor organizada).

eCOmo promover la formalizacion en el sector como facilidad para establecer
un relacion solida y una sana convivencia con el Estado.

- Sector publico: Parque la Libertad, Comision Costarricense de artesania.

- Sector privado: Colectivo Costa Rica Disena TDFCR, Coopemypimes, Souvenir
Museum, Costa Rica Fashion Week, Asociacion de Artesanos, Muebleros y

Pintores de Palmares (ARMUPA) Sarchi con identidad, Colectivos de artesanos ICT,
San José Ciudad Creativa.
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- Academia: Universidad de Costa Rica, Universidad Nacional,

DEFINICION DE TEMAS PRIORITARIOS:

Universidad Creativa.

En las primeras sesiones de trabajo se definieron varios temas como prioridad.
El objetivo de la mesa ejecutiva es la construccion de soluciones en conjunto con

la institucionalidad y diferentes sectores.

Resultados de formulario aplicado a participantes:

Facllidades de
FINANCIAMIEMTO.

ASOCIATWVIDAD
que impulse ...

“Concepto” de
FORMALIZACID..,

«Comercializaci
dn: Megociar..,

Alros COSTOS v
acceso MATER...

ALIAMZA con
PROCOMER par...

INVERSION -
PROGRAMAS...

BASE DE DATOS
INTEGRADA de...

Creacidon da
FOMDOS...

CAPACITACION
EMias

LEYES de apoyo
para el sect...
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Sociabilizacion, Ecosistema, Generacion de ingresos, Espacios, Logistica,
Simplificacion de tramites.

Como parte de las soluciones a corto plazo se entabld relacion inmediata

con PROCOMER para buscar con el fin de lograr la participacion de disehadores

y/0 artesanos en el TBM 2020 e inclusion en NOVICA, para esto la mesa selecciono
a los siguientes participantes que estaran dentro del plan piloto:

- José Pablo Alvarado (All be Design).

- Melissa Salazar (Aruko).

- Vanessa Chacon (El Canto).

- Ximena Esquivel (Ximena Esquivel Joyeria).

- Olga Benavides y Shirley Delgado (Contraluz).

También se conversa a cerca de la posibilidad de generar mejoras en la logistica de
distribucion tanto local como internacional.

Reunidon con Correos de CR (Pymexpress) y presentacion de Moovin para resolver
tema de mensajeria.

Se solicita la constitucidon de una sub mesa para atender la prioridad de
capacitacion.

Esta sub mesa sera creada en el 2021 y atendera no solo al sector de las artes
visuales sino a las diferentes necesidades de capacitacion de todo los sectores
artisticos y culturales del pais.
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Se revisa la presentacion de la convocatoria de la Feria Hecho Aqui atendiendo a
la prioridad de comercializacion.

Se elige el representante del sub sector diseno para participar en la Mesa
Multisectorial de Cultura como parte de los esfuerzos de dialogo.

Se define el ecosistema del sector de las Artes Visuales, especificamente para
el sector diseno/disefo artesanal y sus Cadenas de Valor como marco
estratégico trabajo.

COSTA RICA | Ley Ne7758 Creacion del MADC
ECOSISTEMA CREATIVA | Ley Ne7638 Creacién PROCOMER
303013080 ! Ley N28262 Fortalecimiento de las pequefias y medianas empresas {MEIC)
SECTOR DISENO ! ! Politica Derechos Culturales MCJ
DISENO ARTESANAL ' Politica Nacional de Desarrollo Productivo CR 2017-50

| Decreto N2 42148 Creacidn de la Estrategia Nacional “Creativa y Cultural 2030

| Decreto N2 34628 Incentivar para Innovar con Disefio

| Ley N2 8039 Ley de Procedimientos de Observancia de los Derechos de Propiedad Intelectual
: Ley N29274 Ley del Sistema de Banca para el Desarrollo

Ley N2 7788 Ley de Bicdiversidad

i Ley N2 7169 Ley de Promocion y Desarrolle Cientifico y Tecnoldgico

E Decreto N2 41976-MEIC-MCJ-TUR Creacion del Consejo Ejecutivo del Sector Artesanal y Ia

! Comision Costarricense del Sector Artesanal

! Decreto N* 42315-MEIC-MCI-TUR Creacion del Sello Artesanal y su Reglamento

! Politicas de los gobiernos locales !

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Ecosistema: Estructura sistémica de un entorno
social, cultural y politico que facilita la promo-
cion y el impulso de emprendimientos, a partir
del desarrollo de: politicas, instrumentos de

financiamiento, condiciones culturales, activida-
des de soporte, desarrolio del capital humano, e
instrumentos para facilitar el acceso a mercados.

Capital de banca estatal y privada
Cooperativas / Mutuales

Banca Banca para el desarrollo (SBD)
FONADE, FOFIDE y FCD

BID / BCIE

IMAS (Ideas productivas)

Puntos de distribucion:
Tiendas de disefio / Ateliers
Oficinas de disefio interior y arquitectura i
Centros y rutas turisticas .

Recursos propios

| Mayoristas : ‘ INAMU (lfDMU.lERES]

: Ferias / Pasarelas 1 | Ang?les, inversores

: Festivales i | Capital semilla }
! Exportaciones i MERCADOS FINANCIAMIENTO : Incubadoras / aceleradora 1
| E-commerce i . Fondos concursables |
! Comunicacion y prensa i Incentivos / Estimules

I

! EMPRENDIMIENTOS
e e e |  DEDISENADORES | Fmmm e m e
| Y ARTESANOS

Emprendimiento !
A+D [artesania + disefio, tradicion e
innovacion) I
(LEAN) STARTUPS
Disefio responsable / Sostenibilidad
Economia circular ]
Patrimonio cultural y natural
| Identidad |
SOPORTE | Casos de éxito
SERVICIOS SO TS 4
DE APOYO

! Academia / universidades

| Educacion no formal
Centros culturales con
programas de capacitacion i
Aprendizaje de oficios i HUMANO

1

I

i 5

! y técnicas tradicionales
1

I

| 1

| MCJ- MADC- Direccién de Cultura- Parque La Libertad | | Tercer sector: !

| PROCOMER / MEIC / INA / ICT / MICITT ! | Organizaciones de apoyo en gestion e investigacion |

| Correos de Costa Rica . Asociaciones, cooperativas !

e BID | Camaras [industria y comercio) ! | Clusters, incubadoras, aceleradoras !

mm—— | Camaras cantonales y regionales (servicios, turismo y . ONGs |

| agroindustria) ' Cooperacion internacional !

ﬁ : Profesiones y oficios soporte (subcontrataciones) J= !

. - icipali I e e e e e T S
S mADC [mmamm e
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CADENA DE VALOR

SECTOR DISENO

(y disenio artesanal)

IDEAS

CONCEPTUALIZACION

DISENO
Grafico Investigacidén(usuarios Proveedores
Editorial y competencia) Recursos materiales
Experiencial Estudios de mercado Recurso humano
Fotografia Experimentacion Recurso técnico
Espacio Prototipado Recurso financiero
interno Pivotaje
Industrial Materias primas y
Interactivo tecnologia
Paisaje Test
Producto Comprobaciony
Moday Y. validacion
accesorios  Fijacion de costos
Textil Valoracién de riesgo
Vernaculo Patrimonio culturaly ...
Web natural e
Disefio colaborativo
(asociatividad)
L4
Creativa MINSTERIO DE
cultural ! 'Culturadv = - : ) :
2020 - 2030 Juventu Ministerio de Economia, Industria y Comercio

PRODUCTO: ideas, pre produccién, produccién, acabados finales
PRECIO: pre produccion

PLAZA: distribucion y exhibicion

PROMOCION: comunicacién

(Derechos de autor y
propiedad ilntelectual] Redes sociales
' Prensa (escrita,
(LEAN STARTUP) radio, TV, blogs)
Web

PRE
PRODUCCION

PRODUCCION

Ferias
Festivales FIDELIZACION,
P, POSTVENTAY
ACABADOS PLAZA: Puptc_ts de dlSFrlbl..ICIDI"I RETORNO AL
(publicos y privados) i
FINALES CHLLEE LB Tiendas de disefio MERCADO:
Centros turisticos Consumidores
Internet (e-commerce) y usuarios
Exportacion Apropiacién
Valoracién
) Posicionamiento

Packaging de marca

/ embalaje : Museos

Etiquetado PLAZA: Galerias

Proteccion para EXHIBICION Ferias

delivery Festivales

Almacenaje Plataformas digitales

INNOVACION 4
................. Feedback
"""""""" Front end evaluation

Meétricas e indicadores
Retorno de inversion
Flujo de caja
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e Todos los participantes estan interesados en la prioridad de COMERCIALIZACION.
e Se instalé una submesa para la prioridad de CAPACITACION (10 integrantes).

e Inicio de colaboracion con PROCOMER (participacion en el BTM 3 marcas y
NOVICA 4 marcas).

e Soluciones para la logistica y distribucion de productos (nacional e internacional).

e Disposicion de un catalogo de oferta de plataformas online, tanto de capacitacion
como para la comercializacion.

e Se establecid un espacio en la mesa para intercambio: anuncios, busqueda de
proveedores, dudas sobre procesos, etc.

e Desde la comunicacion, en vista del éxito de la plataforma de intercambio

de contenidos, como sistematizar este esfuerzo y encadenar a mas emprendedores
o iniciativas; y codmo establecer mecanismos mas eficientes para el acceso a la
informacion, sin que se convierta en una mesa de dialogo.

e Mantener la articulacion y consolidar su participacion en otros espacios
colegiados como la Mesa Multisectorial de Cultura. Fomentar la asociatividad.

e Fomentar la organizacion de todo el sector y visibilizar la importancia de
estar agremiado.
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